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BRANDHANE - Kullanim Rehberi Tarkiye'nin Marka Zekas! Platformu

ONSOZ — BU REHBERI NEDEN
OKUYORSUNUZ?

Brandhane, markasini dodru temeller Uzerine insa etmek isteyen girisimciler, KOBi'ler,
pazarlama ekipleri ve ajanslar icin gelistiriimis butunlesik bir marka zekasi platformudur. Bu
rehber, platformun 13 modulind, 6 rapor tipini ve 4 abonelik planini — her bir aracin ne
zaman, kim tarafindan ve hangi is sorusunu ¢6zmek icin kullanilacagi perspektifinden — adim
adim aciklar.

Rehberin felsefesi basittir: marka isimlendirme bir sans oyunu degil, sistematik bir
kesif suirecidir. Her modul bu slrecin bir parcasini otomatiklestirir; her rapor, deneyimli bir
marka stratejistinin haftalarca yapacagi analizi dakikalara indirir. Amacg, araci kullanmayi
ogretmek degil, araci dogru soruyu sormak icin kullanmay! 6gretmexktir.

BU REHBERI KiM iCiN YAZDIK?

Bu rehber bes tipik kullanici personasini hedefler: (1) kurucu-girisimci, (2) KOBI pazarlama
mudurd, (3) freelance marka danismani, (4) reklam/dijital ajans ekibi, (5) hukuk buirosu /
patent-marka vekili. Her bélimin sonunda ilgili persona icin kisa bir kullanim dnerisi
bulacaksiniz.
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1. BRANDHANE NEDIR? FELSEFE VE
KONUMLANDIRMA

1.1 Temel Tanim

Brandhane, yapay zeka destekli marka zekasi araclarini tek bir cati altinda toplayan bir
Turkiye odakl platformdur. Platformun temel vaadi: "Marka isimleri, konumlandirma
raporlari ve pazar analizleri — dakikalar icinde profesyonel ciktilar." Geleneksel
marka danismanhginin haftalar siren ve 450.000+'tan baslayan ciktilarini, standart bir
girisimcinin veya KOBI'nin erisebilecegi bir hiza ve fiyata indirger.

1.2 Brandhane'in Bes Temel ilkesi

(1) Sistematik ustiinligi sezgiye tercih etmek. Marka ismi "aklina gelenden" dedil,
tanimli bir matris Gzerinden Uretilir: sektér + hedef kitle + marka kisiligi + fonetik glcU. Bu
Ucla girdiyle Al onlarca secenek Uretir, skor karti en guclisint ortaya cikarir.

(2) Turkce-oncelikli tasarim. Namelix, Looka gibi yabanci araclar Tirkce fonetigi ve
TURKPATENT siniflandirmasini bilmez. Brandhane bu boslugu doldurur: isim énerileri Tiirk
kulaginda nasil duyuldugunu, Tldrk mevzuatinda nasil tescillenebilecegini dikkate alir.

(3) Katman katman derinlik. Ucretsiz kullanici 5 isim alir; Premium kullanici derinlemesine
skor karti + konumlandirma raporu alir; Ajans kullanicisi 9 bélimlik Tam Analiz Paketi alir.
Kullanici 6dedigi tutar kadar derin bir analiz alir — ve ayni isim platformun her katmaninda
tekrar degerlendirilir.

(4) Cikti odakhilik. Her rapor PDF ve Word olarak disa aktarilir. MUsteriyle, yatirnmciyla,
avukatla paylasabileceginiz profesyonel belgeler Uretilir — ekrani gosteren bir arag degil,
teslim edilebilir ¢iktl Greten bir stidyo gibi calisir.

(5) Kesintisiz entegrasyon. isim iretiminden tescil analizine kadar tim araclar ayni veri
modelini paylasir. "Lira Kahve" ismiyle Uretilen skor karti, ayni isim icin konumlandirma
raporunda, tescil analizinde ve degerleme raporunda tutarli sekilde referans alinir.

RAKIPLER VE FARKLILASMA

Namelix/Looka/Brandpa gibi araglar sadece isim Uretir; Marka Danismanhgi yapan butik
ajanslar yalnizca raporlar Uretir. Brandhane her iki tarafi birlestirir: isim Gretiminin hizi +
danismanlik derinligi. Tirkiye piyasasinda bu kombinasyon ile tek platform su anda yok.
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2. PLATFORM MIMARISI — 4 KATMAN
YAKLASIMI

Brandhane'in 13 modull rastgele bir listeden ibaret degildir; markanin hayat déngisinin
dort farklh evresine karsilik gelen dort katmanda organize edilmistir. Bu katmanlar hem is
degeri hem de kullanim sirasi acisindan mantikl bir akis olusturur. Asagidaki sema, platformu
bir butun olarak gormenin en hizl yoludur.

BRANDHANE PLATFORM MIMARISI
4 Katman - 13 Modul - Entegre Calisma

4. KATMAN - KORUMA & DEGER

Tescil Edilebilirlik Analizi - Marka Degerleme Raporu - Tam Analiz Paketi
Amag: Markayi hukuki olarak koruma ve finansal degerini élcme

3. KATMAN - STRATEJi

Konumlandirma - Pazar Analizi - Rakip Analizi
Amagc: Markanin rekabet ortaminda yerini netlestirme

Deger zinciri: fikirden finansal degere

2. KATMAN - iNSA
Slogan - Marka Hikayesi - Marka Rehberi (Brand Guidelines)
Amagc: Marka kimligini giydirme ve iletisim dili kurma

1. KATMAN - KESIF

isim Uretme - Skor Karti - Domain/Sosyal Kontrol - Dil Giivenlik
Amac: Marka fikrini dogurma ve ilk elemeyi gecme

Sema 1 — Platform Mimarisi

2.1 Katmanlari Nasil Okumali?

Katman 1 — Kesif: Markanin dogusu. Hicbir ismin olmadigi durumdan, 5-10 gtcli aday isim
listesine gecis. En cok kullanilan katman; freemium kullanicilarin ana alani.

Katman 2 — Insa: isim secildikten sonra markanin etrafini giydirme. Slogan, hikaye, gorsel
kimlik rehberi. Premium kullanicilarin sik kullandigi katman.

Katman 3 — Strateji: Markanin pazarda yerini belirleme. Konumlandirma, rakip haritasi,
pazar bUyukligd. Pro kullanicilarin ve pazarlama ekiplerinin ana alani.

Katman 4 — Koruma ve Deger: Markay! hukuki olarak koruma ve finansal olarak élcme.
Tescil edilebilirlik ve marka degerleme. Ajans, M&A;, yatirnrmci senaryolarinin katmani.
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KATMANLARI ZORUNLU SIRAYLA KULLANMAK ZORUNDA MIYIM?

Hayir. Katmanlar bagimsiz calisir — mevcut markasi icin degerleme raporu alan bir
kullanici, Katman 1-2-3'e dokunmadan direkt Katman 4'e gecebilir. Ancak sifirdan marka
kuran bir kullanicinin énerilen akisi siralidir. Rehberin bu bélim sirasi, olgun bir kullanim
icin ideal siray! yansitir.
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3. KULLANICI YOLCULUGU — 5
ADIMDA MARKA KURULUSU

Brandhane'i tam anlamiyla kullanan bir girisimcinin izledigi yolculuk asagidaki bes adimdir.
Her adim bir haftaya sigdirilabilir; batin yolculuk 4-6 hafta icinde tamamlanir. Geleneksel
marka danismanhgiyla karsilastirildiginda bu slire 3-4 ay ile kiyaslanir.

KULLANICI YOLCULUGU
Fikirden Tescilli Markaya — 5 Adimda

KESIF ANALiz STRATE]Ji KiMLIiK KORUMA
isim Uret Domain kontrol Konumlandirma Slogan, hikaye Tescil analizi
& skor al dil glvenligi & pazar analizi marka rehberi & degerleme

Her adim bagimsiz kullanilabilir; ancak sirali akis en yliksek degeri yaratir

Sema 2 — Kullanici Yolculugu

3.1 Her Adimin Ciktisi

1. Kesif 10-15 gugclu aday isim + skor kartlari. Cikti: Kisa liste (3-5 isim).

2. Analiz Domain/sosyal medya musaitligi + dil gtivenligi raporu. Cikti:
Filtrelenmis aday listesi (1-2 isim).

3. Strateji Secili marka icin konumlandirma + pazar + rakip raporlari. Cikti: 90
gunlik aksiyon plani.

4. Kimlik Slogan adaylari + marka hikayesi + brand guidelines dokimani.
Cikti: Kurucu/ajans teslim paketi.

5. Koruma Tescil edilebilirlik raporu + (bUylmeyle) degerleme raporu. Cikti:
TURKPATENT basvuru hazirhg + finansal deger bildirimi.
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4. HESAP OLUSTURMA VE ILK
ADIMLAR

4.1 Kayit Sureci

Brandhane'e kayit iki yolla mUimkinduar: (a) E-posta + sifre ile klasik kayit; (b) Google
hesabiyla tek tikla giris. Kredi karti bilgisi girmeniz gerekmez — (cretsiz plan ile platformu
deneyimlersiniz. ilk 30 saniyede atilan adimlar:

Adim 1: brandhane.com/kayit adresine gidin.

Adim 2: E-posta ve sifre girin veya Google ile devam edin.

Adim 3: Profil kartinizi kisaca doldurun (opsiyonel): sektér, firma tard, rol. Bu bilgi Al'in
Onerilerini kisisellestirmek icin kullanilir.

Adim 4: Ana panelinizde "Yeni Marka Olustur" butonuna basin ve ilk isminizi Uretin.

4.2 ilk Marka Projenizi Olusturma

Her kullanici birden fazla marka projesi yodnetebilir. Ucretsiz planda 3 kayith marka siniri;
Premium ve Ustlinde sinirsizdir. Marka projesi olusturmak icin girmeniz gerekenler:

Proje Adi Dahili kullanim icin — 'Kahve Duikkani Projesi' gibi. Musteriye
gorinmez, sizin arsiviniz igindir.

Sektor Gida & icecek, Teknoloji, Moda, Saglik, Egitim vb. 20+ sektér. Al'in
Onerileri ve rapor sablonlari bu bilgiye gore kalibrelenir.

Hedef Kitle Yas, gelir, demografi, psikografi — serbest metin veya secilebilir
opsiyonlar. Orn: '25-40 yas, Uclinci dalga kahve meraklisi, sehirli.'

Marka Kisiligi 5-10 sifatla markanizin ruhunu tanimlayin: ‘samimi, sade,
surdurdlebilir' gibi. Al isim ve slogan 6nerilerini buna gore
sekillendirir.

Marka Degerleri Opsiyonel ama Onerilen: 3-5 temel deger listesi. Konumlandirma ve

hikaye modullerinde islenir.

iPUCU — GIRDI KALITESI CIKTIYI BELIRLER

Al'In Urettigi cikti, girdiye verdiginiz 6zen kadar iyi olur. 'Teknoloji sirketi' yerine 'B2B
SaaS, Turkiye KOBI pazari, muhasebe yazilimi' yazin. 'Modern' yerine 'yalin, iskandinav
estetigi, sakin' yazin. 3 dakika fazla harcadiginiz girdi, 30 dakika daha az manual
dizeltmeyle sonuclanir.
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5. MARKA ISMiI URETME MOTORU
5.1 Nasil Cahsir?

Marka ismi Uretici, Claude Al motorunu kullanarak projenize 6zel isim dnerileri tretir. Ucretsiz
planda her Uretimde 5 isim, Premium planda 10 isim c¢ikar. Her tretim sizin profil bilgilerinize
ve 0 anki ek girdilerinize gore 6zellestirilir — ayni projede tekrar calistirdiginizda farkli aday
kiimesi alirsiniz.

5.2 isim Tirleri

Motor bes farkl isim tlrinde éneri Uretir. Her birinin avantaji ve dezavantaji vardir:

Tanimlayici Ne yaptiginizi acikca sdyler. Orn: 'Hizli Kargo', '‘MuhasebePlus'.
(Descriptive) Avantaj: Anlasilir. Dezavantaj: Tescili zor, mutlak ret nedeni (6769
s.k. m.5/1-c).

Sugestif (Suggestive) Faaliyeti ima eder ama acikca séylemez. Orn: 'Gittigidiyor',
'Yemeksepeti'. Avantaj: Akilda kalir + tescil sansi ylksek. En ¢ok
Onerilen tar.

Soyut (Abstract) Uydurma kelime — anlami markanin insa ettigi cagrisimdir. Orn:
'Kodak', 'Xerox', 'Bimay'. Avantaj: Guglu tescil. Dezavantaj: Ne
yaptiginizi anlatmak icin reklam yatirimi gerekir.

Mitolojik/Metaforik Mit, tarih, dogadan esinlenir. Orn: 'Anadolu Efes', 'Hera Kozmetik'.
Avantaj: Derinlik, hikaye. Dezavantaj: Klresel pazarda tercime
sorunu.

Kisi Adi1 / Soyadi Kurucunun adi/soyadi. Orn: 'Eti Mustafa Yasar', 'Arcelik Koc'.

Avantaj: GUven ve sureklilik. Dezavantaj: Satis/birlesme durumunda
sorun.

5.3 Uretim Adimlan

Adim 1: Ana panelden 'Yeni isim Uret' butonuna basin.

Adim 2: Profil bilgileri otomatik dolu gelir; isterseniz guncelleyin.

Adim 3: Ek bilgiler panelinde — istediginiz harf sayisi, baslamasini istediginiz harfler,
kaginmak istediginiz kelimeler — ince ayari yapin.

Adim 4: 'Uret' butonuna bastiktan sonra 20-30 saniye icinde liste cikar.

Adim 5: Begdendiklerinizi 'Favorilere Ekle' butonuyla kaydedin. Ucretsiz plan 3 favori ile
sinirli; Premium sinirsizdir.

PERSONA iCiN — KURUCU-GIRISIMCI
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Bir girisimci olarak ilk oturumunuzda en az 3 kez isim Uretimi yapin, her seferinde farkl
"marka kisiligi" sifatlariyla. 30 ismi favorilere ekledikten sonra bir gece uyuyun. Ertesi
sabah listeyi yeniden okuyun — 'akilda kalanlar' gercek kisa listenizdir.
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6. MARKA SKOR KARTI — 4 BOYUTLU
DEGERLENDIRME

Skor Karti, Uretilen her isim icin otomatik olarak hesaplanan 0-100 aras! bir degerlendirme
tablosudur. DOrt boyutta puan verilir ve agirlikh ortalamayla toplam skor cikar:

Telaffuz isim kolay soyleniyor mu? Dilin takilma noktalari var mi? Puanlama:
(Pronunciation) hece sayisl, sessiz harf yigilmasi, Turkce ses uyumuna uygunluk.
Yuksek skor: 'Biscolata', 'Dopdolu'. Dlsuk: 'Phrmx".

Akilda Kalicihik Bir kere duyduktan sonra hatirlanma olasiligi. Puanlama: orijinallik,

(Memorability) ritm, fonetik vurgu. Yuksek: 'Google', 'Yandex'. DUsuk: 'Teknoloji
Sirketi A'.

Ozgiinliik Pazarda ne kadar benzersiz? Al benzerlerini tarar. Puanlama:

(Uniqueness) semantik benzerlik, fonetik cakisma. YUksek: 'Zynga’, 'Bizbize'".

Dusuk: 'TeknoPro', 'CafeCafe'.

Pazar Uygunlugu Hedef kitleye ve sektére ton olarak uyuyor mu? Puanlama: sektor
(Market Fit) kodlarina gore hizalama. Liks taki igin 'Gumbik' dusik; 'Nura’
yuksek.

6.1 Skor Karti Nasil Okunmah?

Toplam skor U¢ bantta degerlendirilir:

85-100: Gucli aday — isim dért boyutta da dengeli. Tescil riskinin disik oldugu ve
pazarlama yatinminda avantaj saglayacagi isimler bu banda diser. Genelde her Uretimde 5
ismin 1-2 tanesi bu banda girer.

65-84: Makul aday — isim baz boyutlarda zayif ama gelistirilebilir. Ornegin akilda kalicihk
iyi ama 6zgunlik zayifsa, bir son-ek veya 0On-ek ekleyerek iyilestirebilirsiniz. Favorilere
eklenerek manuel calismayla guclendirilecek isimlerdir.

0-64: Riskli aday — Ciddi bir zaafi vardir. Telaffuz zorsa veya tescili ¢cok riskli bir jenerik
terimse bu banda duser. Genellikle eler, nadiren kaydedilir.

UYARI — SKOR MUTLAK DEGILDIR

Skor karti bir filtredir, karar mekanizmasi degildir. DisUk skorlu bir isim kalp hissinizle
celisiyorsa tekrar degerlendirin; yuksek skorlu bir isim size yanlis geliyorsa birakin. Al,
sizin is stratejinizi bilemez — sezginize glvenin ama sezginizi veriyle sinayin. Platform'un
amaci secimi yapmak degil, secimi bilincli kilmaktir.
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7. DERINLEMESINE iSIM ANALIZI

Skor kartindan daha genis bir degerlendirme isterseniz 'Derinlemesine Analiz' sekmesi her
isim icin 6 boyutlu detayh rapor Uretir. Bu rapor Premium planda sinirsiz, Ucretsiz planda

temel duzeyde gelir.

7.1 Analiz Boyutlan

Anlamsal Analiz

ismin kék anlami, cagrisimlari, kiltirel baglami. Tiirkce etimoloji ve
yabanci dil karsiliklari taranir. 'Demet' = bouquet/cluster — cicek
sektoérunde guclu, teknoloji sektoérinde zayif.

Fonetik Analiz

Hece yapisi, ses uyumu, tonlama. 'Bimay' iki kisa hece, yumusak —
uyumlu. 'Strmklt' Ginstiz kimesi — uyumsuz.

Gorsel Analiz

Yazildiginda ve logoda nasil durur? Harf dengesi, uzunluk. 'Nike' 4
harf, simetri. 'ElektrokomUnikasyon' — logo icin zor.

Kiilturel Analiz

Tark kUltirt + hedef UGlke kiltlrd icinde cagrisimlar. 'Pegasus'
Tarkiye'de guglu, Yunanistan'da ironik.

Trademark
On-Tarama

TURKPATENT ve TMview veritabanlarinda hizli benzer isim tarama.
NOT: Resmi tescil analizi icin ayri rapor (£499) gereklidir.

Rekabet Cevresi

Ayni sektérde benzer isim kullanan firmalar. isim boslugunda misiniz
yoksa kalabalik alan mi?

7.2 Analizden Cikan Eylem Kararlarn

Analiz sonunda sistem her boyutta bir 'eylem 6nerisi' sunar:

YESIL — bu boyutta glicliisiin, devam.
SARI — bu boyutta dikkat gereken nokta var, ayrinti sayfasinda g6z at.
KIRMIZI — bu boyutta ciddi risk var, tescil basvurusu yapmadan dnce gdézden gecir.

brandhane.com
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8. DOMAIN VE SOSYAL MEDYA
KONTROLU

Harika bir isim bulup hemen sonra .com'un 2004'ten beri baska bir firmada oldugunu
0grenmek can sikicidir. Brandhane bu sorunu saniyeler icinde cozer: Uretilen her isim igin
eszamanli olarak domain ve sosyal medya musaitligi sorgulanir.

8.1 Kontrol Edilen Kanallar

Domain .com (kuresel), .io (teknoloji), .net, .co, .com.tr (Turkiye), .tr (yeni).
Her birinin 'mudsait' veya 'alinmis' durumu aninda gorundar.

Instagram @isim kullanici adinin masaitligi. Marka iletisiminin birincil kanali
oldugu icin kritik.

Twitter / X @isim kullanici adi durumu. B2B ve medya sektorleri icin 6zellikle
onemli.

TikTok @isim kullanici adi durumu. Gen-Z odaklh markalar icin vazgecilmez.

LinkedIn Company sayfa adi durumu (ek 6zellik, Pro plan).

YouTube @handle musaitligi (Ajans plani).

8.2 Sonuclari Nasil Yorumlamah?

Tum kanallar miisait: ideal durum, nadirdir. Hizla tescil + domain satin alma + sosyal
medya hesap acma sulrecine girin. Bu 'bos ada' durumu dedgerlidir ve birkac gln icinde
kaybedilebilir.

.com alinmis ama .com.tr musait: Turkiye odakli bir marka icin kabul edilebilir. Ancak
uluslararasi bliydme planiniz varsa .com'u satin alma maliyetini hesaplayin (premium
domainler $2.000-$50.000 arasi). Alternatif: marka+co.com gibi varyant.

Sosyal medyada benzer isim var: Marka korumasinda cakisma riski yaratir. TURKPATENT
basvurusu dncesinde o hesaplari kim kullaniyor inceleyin — aktif ticari kullanim varsa ayni
sinifta basvurunuz reddedilebilir.

DOMAIN MALIYETi iCiN PRATIK ESIK

Premium domain satin alirken standart esik: yillik beklenen marka cirosunun %0.1-0.5'i.
Yilhk 10 milyon TL ciro hedefleyen bir markanin 10.000-50.000 TL premium domain
harcamasi makuldir. Bunun alti riski, Gstt abartidir. Bu orantiyi rapor icinde otomatik
gorebilirsiniz.
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9. DIL GUVENLIK ANALIZI

Coca-Cola Cin'e girerken 'Ko-Kou-Ko-Le' ismini secmek zorunda kaldi — orijinal fonetik
transliteration 'disle balmumu kurbagay!' anlamina geliyordu. Benzer hatalar her yil Tirk
markalarinin da basina geliyor: Turkiye'de anlamsiz veya zararsiz bir isim, bir ihracat
pazarinda argo ya da kucuk distrtcu cikiyor.

9.1 Taranan Diller

Dil Glvenlik moduli, markanizin adini asagidaki dillerde tarar:

Ana Hedef Pazarlar ingilizce, Almanca, Fransizca, ispanyolca, italyanca
Komsu/Bolge Arapga, Farsca, Rusca, Yunanca

ihracat Hedefleri Cince (Mandarin), Japonca, Korece

Diger Portekizce, Hollandaca, isvecce, Lehce

9.2 Neyi Kontrol Eder?

Her dil icin su kategoriler taranir:

(a) Argo/Kiifir: ismin o dilde uygunsuz bir kelimeye yakin olup olmadigi.

(b) Olumsuz cagrisim: Olumsuz tarihsel/kilturel referans.

(c) Tescil cakismasi: Blyuk klUresel markalarla cakisma (Apple, Samsung vb.).
(d) Fonetik sorunlar: O dil konusanlarinin telaffuzda zorlanacagi durumlar.
(e) Gorsel/yazim sorunlari: Karakter setine uymayan yazim sorunlari.

9.3 Rapor Formati

Analiz sonunda tabloda yesil/sari/kirmizi G¢lu kodla her dil icin durum goérlrsintz. Kirmizi
uyari varsa, altindaki 'Detay' kutusunda o dilde tam olarak ne problem oldugunu 6rneklerle
okursunuz. Ornegin: 'FRANSIZCA - KIRMIZ| - "Bitrix" kelimesi Fransizca argosunda "asagilik"
anlaminda kullanilir.'

HANGI iSIMDE HANGiI DiL ONCELIKLi?

Eger Turkiye ic pazari odakliysaniz: ingilizce + Arapca zorunlu (turist + Kérfez). ihracat
hedefiniz varsa: hedef (ilke dili + ingilizce + Almanca (AB icin). Global SaaS veya e-ticaret
ise: 8 dilin tamami taranmali.
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10. SLOGAN URETICI

isim 'sen kimsin?' sorusunu cevaplar; slogan 'niye seni secmeliyim?' sorusunu cevaplar.
Brandhane Slogan Uretici, marka ismi + konumlandirma bilgilerinizden yola cikarak 10 farkli

slogan aday Uretir.

10.1 Slogan Turleri

Benefit-odakh Somut fayda vurgular. 'Melissa — Daha Az Sut, Daha Cok Lezzet.'
Rasyonel alici icin guglu.

Emotional Duygu uyandirir. 'Turkcell — Hayat Paylasinca Guzel.' Premium
markalar igin uygun.

Challenger Rakibe meydan okur. 'Avis — We Try Harder.' ikinci pozisyondaki
markalar igin.

Claim-based Kategorideki liderligi iddia eder. 'Dogadan — Turkiye'nin en temiz
suyu.' Riski: kanitlayabilmek.

Invitation Davet eder. 'Nike — Just Do It.' Yasam tarzi markalari icin ideal.

10.2 Slogan Secim Kriterleri

Her slogan adayi icin sistem 4 kriterde puan verir:

Kisalik: 3-7 kelime ideal.

Ozgiinliik: Kategori icinde kopya olmamasi.
Hatirlanirhk: Ritm, rima, alliterasyon.
Strateji-uyumu: Konumlandirma raporuyla tutarlilik.
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11. MARKA HIKAYESI OLUSTURMA

Markalar hikayesiz satis makineleri, hikayeli topluluk merkezleri olur. Marka Hikayesi modulu
Ug farkh anlatim tarzinda, 200-400 kelimelik hikaye metinleri Uretir.

11.1 Anlatim Tarzlari

Kurucu Hikayesi 'Neden kurduk' anlatisi. Kurucunun kisisel yolculugu, problem
tespiti, aydinlanma ani. Web sitesi 'Hakkimizda' sayfasi igin ideal.

Mission-Driven Degerler ve amac odakli. 'Niye buradayiz, dinyayi nasil
degistirecegiz.' Strdlrulebilirlik ve sosyal girisim markalari icin.

Customer-Centric Musterinin hikayesini anlatir. 'Siz Ahmet Bey'siniz, problemleriniz su,
biz soyle yardimci oluyoruz.' Satis odakli markalar icin.

11.2 Kullanim Alanlari

Marka hikayeniz su kanallarda dogrudan kullanilabilir: (a) Web sitesi Hakkimizda sayfasi, (b)
LinkedIn sirket sayfasi, (c) Yatinrmci sunumu acilis slayti, (d) Ambalaj arka yUzU
(gida/kozmetik), (e) Basin bilteni, (f) ilk misteri karsilama e-postasi.
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12. MARKA REHBERi (BRAND
GUIDELINES) — 8 BOLUM

Marka Rehberi, kurumsal kimligin kullanim kurallarini tanimlayan dokimandir. Geleneksel
olarak bir ajansin 2-3 hafta icinde uretecegi bu dokiman, Brandhane'de 8 bolimlik
profesyonel bir PDF olarak cikar. Premium plana dahildir.

12.1 Rehberin 8 Bolumu

1. Marka Ozi Vizyon, misyon, degerler, slogan. Markanin 'DNA' belgesi.

2. Logo Kullanimi Ana logo, alternatif versiyonlar (mono, negatif), kullanim alani,
minimum boyut, koruma alani, yasak kullanimlar.

3. Renk Paleti Ana renkler + destekleyici renkler + noétr renkler. HEX, RGB, CMYK,
Pantone kodlari. Ne zaman hangi rengi kullanmali.

4. Tipografi Baslik fontu, govde fontu, vurgu fontu. Font agirliklari, boyut
iliskileri, harf araligi (tracking) kurallari.

5. ikonografi & Gorsel  Gorsellerin tonu (sicak/soguk, aydinlik/karanlk), kompozisyon

Dil kurallari, ikon stili.

6. Ses ve Ton (Voice Markanin yazisma karakteri — resmi/samimi, formal/konvansiyonel.
& Tone) Ornek cimleler.

7. Uygulama Kartvizit, web sitesi, sosyal medya, billboard gibi drnek yerlesimler.
Ornekleri

8. Yasak Kullanimlar Logo germenek, renk degistirme, font degistirme gibi kurumsal

kimligi zedeleyen uygulamalarin gésterimi.

AJANSLARA TAVSIYE

Ajans planinda (£4.999/ay) Uretilen brand guidelines whitelabel'dir — yani sizin ajans
logonuz ve renklerinizle cikar. Bir ajans ayda 3-5 musteri icin bu ciktiy: Uretirse, plan
maliyetini 10-20 katiyla geri kazanir. Geleneksel brand guideline projeleri
£15.000-£80.000 arasidir.
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13. MARKA KONUMLANDIRMA
RAPORU (£349)

Konumlandirma, markanizin rakipler arasinda zihinsel olarak nerede durdugunun haritasidir.
Jack Trout'un Unli tanimiyla: 'Konumlandirma, Grand musterinin zihninde yapilandirma isidir.'
Brandhane bu haritayr 7 bolimlU profesyonel bir raporda verir — hem tek seferlik (£349),
hem Premium (ayda 1 adet), hem Pro (ayda 3 adet) icinde dahil.

13.1 Raporun 7 Bolumu

1. Ozet ve Metodoloji Bulgularin 1 sayfalik 6zeti + hangi metodla analiz yapildi.

2. Mevcut Durum Markanizin bugunki algilanan pozisyonu + zayifliklari.

Analizi

3. Hedef Kitle Derin Persona bazinda alici analizi — rasyonel ve duygusal motivasyonlar.
Dalis

4. Rekabetci Harita 2x2 konumlandirma haritasi (fiyat/kalite, geleneksel/modern vb.

eksenlerle). Rakiplerin ve sizin pozisyonunuzun gorsellestiriimesi.

5. Deger Onerisi Musterinin acilari/kazanclar + markanizin bu acilara/kazanclara
Kanvasi karsi konumu.

6. Onerilen Yeni pozisyon Onerisi + destekleyici mesaj mimarisi + kanit
Konumlandirma noktalari.

7. 90 Gunluk Aksiyon Onerilen pozisyona ulasmak icin ay ay somut adimlar.
Plani

13.2 Raporu Kim Kullanir?

Tipik ahcilar: (a) Pazara yeni cikacak girisimci — 'nereye oturtayim markami?' (b) Mevcut
marka yeniden konumlandirma kararindaki KOBI — 'premium mu gideyim, mass market mi?'
(c) Pazarlama ajansi — musteriye sunmak icin strateji belgesi. (d) Yatirrmci sunumu

hazirlayan kurucu — pitch deck'te 'konumlandirma’ slayti icin.

ORNEK CIKTI — 'LiRA KAHVE' MARKASI iCIN

Yeni kurulan bir 6zel kahve markasi icin raporun tipik ciktisi: "Mevcut premium kahve
pazarinda 'zanaatkar kahve' segmenti Starbucks ve Kahve Dunyasi arasinda sikismis. Lira
Kahve 'musterinin kahve tercihine gére gunluk kisisellestirilen kupa' Gzerinden ikili
eksende (kisisellestirme + zanaatkarlik) bos bir pozisyon alabilir. 90 gun boyunca
odaklanilacak 3 mesaj, 2 kanal, 1 Grln Onerisi raporda detaylanir."
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14. PAZAR ANALIZI RAPORU (+449)

Pazar Analizi Raporu, icine girmek (veya blyutmek) istediginiz pazarin bUyukligidnd, biydme
hizini, segmentasyonunu ve rekabet yodunlugunu 8 bdéliimde ddkimanlar. TUBITAK proje
basvurularinda, yatirrmci sunumlarinda ve kredi basvurularinda dogrudan kullanilabilir.

14.1 Raporun 8 Bolumu

1. Pazar Tanimi Pazar sinirlari nasil cizilir? TAM (Total Addressable Market), SAM
(Serviceable Available Market), SOM (Serviceable Obtainable
Market).

2. Pazar Buyukliugu TL cinsinden mevcut pazar hacmi + 3-5 yillik blyime projeksiyonu.
CAGR hesabi.

3. Pazar Pazarin alt-segmentlere ayrilmasi — fiyat bandi, demografi,

Segmentasyonu cografya, kullanim bicimi.

4. Rakip Ekosistemi Pazardaki oyuncularin haritasi — lider, meydan okuyucu, nis, girisim
segmentleri.

5. Trendler ve Makro trendler (teknoloji, regtlasyon, demografi) + markaniz icin

Firsatlar firsat pencereleri.

6. Giris Stratejisi Hangi segment, hangi kanal, hangi fiyat noktasi ile gir? Beta pazar
Onerisi.

7. Gelir Projeksiyonu 12-36 aylik gelir modellemesi — 3 senaryo (muhafazakar, baz,
agresif).

8. Riskler ve Pazarin spesifik riskleri (regllasyon, yeni giris, fiyat savasi) ve her

Onlemler biri icin énlem.

14.2 Neden £449 Degerli?

Ayni kapsamdaki bir pazar arastirmasi raporu pazar arastirma firmalarindan (lpsos, Frost &
Sullivan) $50.000-4300.000 arasina satilir. Brandhane bu boslugu KOBI icin erisilebilir kilar.
Kuskusuz yerine tam olarak gecmez — saha anketi + mulakat yoktur — ama baslangic pazar
hipotezini kanitlamak icin yeterlidir ve TUBITAK/KOSGEB basvurularinda desteklenmis pazar
tanimi bolumu icin kullanilabilir.
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15. RAKIP ANALIZI RAPORU

Rakibinizi yenecekseniz, 6nce onu anlamalisiniz. Rakip Analizi moduli belirlediginiz 3-5 ana
rakibi ayni matrisle inceleyip karsilastirmali bir dosya olusturur. Premium plana 1 rapor/ay
dahil; Pro planda 3 rapor/ay.

15.1 Analiz Eksenleri

Uriin/Hizmet Portféyi Rakibin hangi trlnleri var, hangi segmentleri kapsiyor, hangi
bosluklari birakiyor.

Fiyatlandirma Listeleme fiyatlari, indirim yapisi, paket modeli, freemium/premium
Stratejisi dagihmi.

Pazarlama iletisimi Ton, vaat, hikaye, gorsel dil. Size karsi farklari.

Kanal Stratejisi Hangi kanallarda satiyor — B2B/B2C, online/offline, direct/indirect.
Dijital Ayak izi Web sitesi kalitesi, SEO durumu, sosyal medya takipcisi ve

etkilesim, icerik sikligr.

SWOT Ozeti Glcli/zayif/firsat/tehdit dérdiiyle kisa bir dosya.

15.2 Stratejik Ciktilar

Rapor sonunda Ug stratejik ¢ikti sunulur: (a) Rakibin Zaaflari — sizin yararlanacaginiz 2-3
somut zayifik. (b) Farklilasma Alanlari — hangi eksende rakiplerden farkli olmaniz
gerektigi. (c) Rekabetci Tepki Senaryolari — siz harekete gectiginizde rakibin muhtemel
tepkisi ve buna karsi planiniz.
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16. TESCIL EDILEBILIRLIK ANALIZI

(£:499)

Bir markayi kullanmak ile tescil etmek farkl seylerdir. TURKPATENT'in ret ettigi basvurular
ortalama %25-30'dur. Tescil Edilebilirlik Analizi, basvurunuzu yapmadan 6nce ret riskinizi

hesaplar. £499'luk bu rapor, £2.000-£5.000'lik bir red cezasindan korur.

16.1 Analizin Kapsami

Mutlak Ret Nedenleri
(m.5)

6769 sayili Kanun'un 5. maddesindeki kategoriler: ayirt edici
nitelikten yoksunluk, jenerik terim, cografi kaynak, aldaticilik, kamu
duzenine aykirilik vb.

Goreli Ret Nedenleri
(m.6)

Onceki basvuru sahibi veya tescilli marka sahibinin itirazi tizerine
reddedilebilecek haller: karistiriima ihtimali, taninmishk, kotl niyet.

Nice Siniflandirmasi

isminizin hangi mal/hizmet siniflarinda tescil edilmesi gerektiginin
onerisi. 45 siniftan ortalama 3-5 sinif secilir.

Cografi Strateji

Sadece Turkiye mi, AB (EUIPO) mi, Madrid Protokolu ile uluslararasi
mi1? Her secenegdin maliyet-risk analizi.

Benzer Marka
Taramasi

TURKPATENT ve TMview veritabanlarinda fonetik ve gérsel benzerlik
taramasi. Risk skorlamasi.

Oneri Matrisi

Riski azaltmak icin isim modifikasyon onerileri + alternatif
siniflandirma.

UYARI — BU ANALIZ HUKUKi GORUS DEGILDIR

Tescil Edilebilirlik Analizi, Al tabanli bir 6n-taramadir ve yonlendirici niteliktedir. Fiili tescil
basvurusu dncesinde yetkili bir marka vekiline (Turkiye'de TURKPATENT sicilinde kayitli
vekil) danismaniz tavsiye edilir. Rapor, vekille gérismenizi hizlandiran bir 6n-hazirlk
belgesi olarak dusunulmelidir.

16.2 Ne Zaman Alinmah?

ideal zaman: isim kisa listesi 3 adaya indikten sonra, her biri icin ayri rapor al. Toplam

yatirrm £1.500 — fakat basvuru éncesinde en guclu tescil profilini secersin.

Gec¢ zaman: Basvuru yapildiktan sonra. Rapor artik risk azaltma degil, itiraz savunmasinda

kullanilan malzeme olur.
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17. MARKA DEGERLEME RAPORU

(£2.999)

Markaniz sirketinizin en blyUk varhdi olabilir. Coca-Cola'nin 2024 marka degeri 98 milyar
USD — sirketin defterindeki yer degil, algisinin finansal karsihdi. Marka Degerleme Raporu

markanizin finansal degerini U¢ farkl yontemle hesaplar.

17.1 Raporun 8 Bolumu

1. Marka Glicii Skoru

10 boyutta marka saglik degerlendirmesi — farkindalik, sadakat,
algl, glven, vs. 0-100 arasi skor.

2. Finansal Analiz
Girdisi

Gelir, brat marj, pazarlama yatirimi gibi finansal verilerin
hesaplamaya hazirlanmasi.

3. DCF Yontemi
(Discounted Cash
Flow)

Markaya atfedilebilir gelecek nakit akislarinin buglinkli degere
indirgemesi. ISO 10668 standardina uyumlu.

Yontemi

4. Market Multiple

Sektérde karsilastirilabilir marka satislari Gzerinden carpan
yaklasimi (EV/Revenue, EV/EBITDA).

5. Cost Approach
(Maliyet)

Ayni markayi bugtnden yeniden insa etmek icin gerekli yatirm. Alt
sinir deger.

6. Senaryo Bazh
Deger Araligi

Koétimser/baz/iyimser senaryolarda deger araligi + her senaryonun
varsayimlari.

7. M&A; Ozeti

Satis/birlesme goérismesinde sunulacak 1 sayfalik 6zet — markanin
deger argimantasyonu.

Haritasi

8. Deger Artirma Yol

Hangi kaldiraclari cekerseniz marka degeri nasil artar — 12-36 aylik
projeksiyon.

17.2 Kim I¢in?
Bu rapor dort tipik kullaniciyr hedefler:

Kurucu — satis hazirhgi: Markasini satmayi didstnen girisimciler. $2.999'luk rapor, satis
muzakeresinde ek #500.000-45.000.000 argimanlamasi icin temel olur. ROI olarak en
yuksek segment.

Yatirrmci — due diligence: Marka satin alan / hisse alan yatirrmcilar. Bagimsiz degerleme
gerekir.

Hukuk burosu — ihtilaf: Marka ihlali davasinda tazminat talebi icin degerleme belgesi.
Mahkemeye sunulabilir bir 3. taraf belgesi.
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Vergi amach yeniden degerleme: Sirketin bilancosunda marka degerinin glincellenmesi
— amortisman/vergi optimizasyonu.

METODOLOJi NOTU

Rapor, uluslararasi kabul gérmus 1SO 10668 standardina ve IVSC (International Valuation
Standards Council) ydnergelerine referans verir. Resmi (mahkeme veya vergi dairesi)
baglayici bir belge isteniyorsa, akredite bir degerleme uzmani kontroliinden gecmesi
gerekir — rapor o sureci hizlandiran 6nemli bir 6n-calisma saglar.
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18. STRATE}I PAKETI VE TAM ANALIZ
PAKETI

Tek tek rapor almak yerine paket almak, hem ciddi indirim saglar hem de raporlarin birbiriyle
tutarh olmasini garanti eder (ayni marka girdisiyle ayni anda Uretilirler).

18.1 Strateji Paketi (£:799) — Firsat Paketi

icerik: Konumlandirma Raporu + Pazar Analizi + Tescil Edilebilirlik Analizi. Tek tek alindiginda
£1.297 olur; pakette %38 indirim. En cok satin alinan paket bu — UurlGnUndzu pazara
¢lkarmadan dnce tamamlamaniz gereken Ug¢ temel analizi kapsar.

18.2 Tam Analiz Paketi (£4.999) — En Kapsamh

icerik: 9 bdlumlik mega rapor.

1. Marka Degerleme Tam finansal degerleme ($2.999 degerinde tek basina).
2. Konumlandirma 7 bolum.

3. Pazar Analizi 8 boluim.

4. Rakip Analizi Detayl.

5. Tescil Analizi TURKPATENT + EUIPO + Madrid.

6. Sosyal Medya Kanal stratejisi + icerik takvimi.

7. Pitch Deck 10-12 slayt yatinmci sunumu.

8. Risk Matrisi TUm marka risklerinin haritasi.

9. 12-Aylik Yol Ay ay uygulama plani.

Haritasi

Tek tek alindiginda ~%15.000+ degerindeki raporlari $4.999'a sunar. Hedef kitle: ciddi
yatirim hazirhdi yapan girisimci, marka satis streci, kurumsal marka yeniden konumlandirma.
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19. ABONELiK PLANLARI —
UCRETSiZ'DEN AJANS'A

Brandhane dort abonelik plani sunar. Hangi planin size uygun oldugu ne kadar marka

yOnetiyor olmaniza + ne siklikta rapor ihtiyaciniz olduguna baghdir.

UCRETSIz

£0

/ay

Deneme

isim Uretim

3

Konumlandirma

0

Pazar Analizi

0

PREMIUM
£$199

Girisimci

isim Uretim
o0

Konumlandirma

Pazar Analizi

1

PRO

£499

lay

Profesyonel

isim Uretim
o0

Konumlandirma

Pazar Analizi

3

Sema 3 — Plan Karsilastirma Haritasi

19.1 Detayh Karsilastirma

ABONELIK PLANLARI — KAPASITE HARITASI

Hangi plan kim igin? Aylik rapor kapasitesi karsilastirmasi

AJANS

£4.999

fay
Ajans/Ekip

isim Uretim
[o,0]

Konumlandirma
o0}

Pazar Analizi
o0

Ucretsiz Premium
Aylik Fiyat +0 £199 +499 +£4.999
isim Uretim 3/ay Sinirsiz Sinirsiz Sinirsiz
isim/Uretim 5 10 10 10
Kayith Marka 3 Sinirsiz Sinirsiz Sinirsiz
Skor Karti Temel Detayl Detayl Detayl
Domain & Sosyal % v v v
Slogan & Hikaye — v v v
Dil Guvenlik — v v v
Konumlandirma — l/ay 3/ay Sinirsiz
Pazar Analizi — — 3/ay Sinirsiz
Rakip Analizi — 1l/ay 3/ay Sinirsiz
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Marka Rehberi

1/ay

3/ay

Sinirsiz

Strateji Paketi

v

Tam Analiz

Degerleme

Whitelabel

Ekip Uyesi

1

PDF/Word Export

Sinirh

Oncelikli Destek

PLAN SECIM KILAVUZU

Ucretsiz: Platformu denemek, 1-2 isim tretmek. ilk 1-2 hafta ideal. Premium
(£199/ay): Tek markasini kuran/ydneten solo girisimci. En iyi fiyat-performans. Pro

(£499/ay): 2-3 markay! paralel yurtten pazarlama mudurl veya freelance danisman.

Pazar analizi ihtiyaci olanlar. Ajans (£4.999/ay): Ayda 3+ musteri projesi olan ajans; her
musteriye whitelabel rapor sunmak isteyen pazarlama firmalari.
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20. KULLANICI PERSONALARI VE
SENARYOLAR

Brandhane bes tipik kullanici personasina hitap eder. Her birinin izledigi yol, kullandigi
moduller ve sectigi plan farklidir. Kendinize en yakin personayi bulun, 6nerilen akisi takip
edin.

20.1 Persona 1 — Kurucu-Girisimci

Kim: ilk sirketini kuran, fintech/e-ticaret/F&B; bir girisimci. Bltce sikisik, kendi marka
calismasini kendi yapmak zorunda.

Hedef: Dogru isim + domain + sosyal medya hesaplari + TURKPATENT basvurusu.
Onerilen Plan: ilk 30 giin Ucretsiz, sonra Premium (£199/ay).

izledigi Akis: isim (iret - Skor karti » Domain kontrol = Dil giivenlik - Favori (3 aday) -
Tescil Edilebilirlik Analizi (#499, en guclu 2 aday icin) - Konumlandirma Raporu (Premium
icinde 1 adet) —» Slogan + hikaye — Logo tasarimcisi ile calis » TURKPATENT basvurusu
(Adres Patent veya baska vekil Uzerinden).

20.2 Persona 2 — KOBIi Pazarlama Midiiri

Kim: 5-50 milyon TL cirolu bir Uretim/hizmet KOBi'sinde pazarlamadan sorumlu mudar.
Sirketin mevcut markasi var ama yeni trtn hatlar icin alt-marka kuruyor.

Hedef: Yeni Urln hattina uygun alt-marka, pazar pozisyonu dogrulamasi, rakip haritasi.
Onerilen Plan: Pro (#499/ay).

izledigi Akis: Pazar Analizi (yeni hat icin) » Rakip Analizi = Konumlandirma Raporu - isim
uret = Marka rehberi (kurumsal cati markayla uyumlu) - Tescil + basvuru.

20.3 Persona 3 — Freelance Marka Danismani

Kim: Bagimsiz calisan, yilda 8-15 mdlsteri projesi yuriten marka danismani. Misteriye
profesyonel cikti teslim etmek zorunda.

Hedef: Hizli, profesyonel raporlarla saatlik maliyeti disirme.

Onerilen Plan: Pro (#499/ay) — musteri bazinda maliyet £50-100.

is Modeli: Misteriye $15.000-430.000 teslim edecegdi konumlandirma + pazar paketini
Brandhane'de 3 saatte uretir, Gzerine kendi sektor deneyimini katar, teslim eder. Marj %90+.

20.4 Persona 4 — Ajans Ekibi

Kim: 5-15 kisilik dijital pazarlama veya marka ajansi. Ayda 3-8 musteri projesi.

Hedef: MUsteriye whitelabel raporlar teslim etmek, ajans brand guidelines Uretmek.
Onerilen Plan: Ajans (£4.999/ay).

is Modeli: Tam Analiz Paketi'ni miisteri projelerinde kullanir (normalde her biri $4.999 olan
paket sinirsiz kullanilir). Muasteriye satilan marka projesi £80.000-£250.000 bandinda —
Brandhane maliyeti £4.999/ay + 5 musteri = £1.000/musteri.

20.5 Persona 5 — Marka/Patent Vekili
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Kim: TURKPATENT sicilinde kayitll marka ve patent vekili. 50-500 mivekkil portféyd.

Hedef: MUvekkile tescil 6ncesi 6n-tarama ve risk raporu sunmak.

Onerilen Plan: Pro (£499/ay) veya Tek seferlik Tescil Analizi (£499/rapor).

is Modeli: Mivekkile tescil basvurusu éncesi 'ret riski raporu' sunar, bunu tescil vekalet
Ucretinin bir parcasi olarak faturalandirir. Boylece muvekkile katma deger verir, ret edilen
basvurulardan kaynaklanan itibar kaybini énler.
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20.6 Hangi Rapor Sana Lazim? Karar Agaci

Asagidaki karar agaci, ihtiyaciniza en uygun rapor/paket kombinasyonunu 3 sorudaki
cevabinizla bulmanizi saglar.

HANGI RAPOR SANA LAZIM?

ihtiyacina gére dogru raporu secmen icin karar agaci

BASLANGIC

Markam hangi asamada?

Fikir Strateji Koruma Deger

isim bulundu
yonlendirme
gerek

isim hazir; Marka kurulu

tescil riski?

Heniiz isim

yok satis/yatirhm

isiM URETICi STRATE]Ji TESCiL DEGERLEME
+ Premium PAKETI ANALiZi / TAM ANALIZ
(£199/ay) (£799) (+499) (£2.999+)

Hedef: Dogru Hedef: 90 glnlik Hedef: TURKPATENT Hedef: M&A veya
isim + domain aksiyon plani ret riski azaltma yatirmci

Sema 4 — Karar Akis Semasi: Hangi Rapor?
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20.7 Raporlarin Kapsam Haritasi

RAPORLARIN KAPSAM HARITASI

Hangi rapor hangi soruyu cevaplar

MODUL / UCRETSIZ ARACLAR

Abonelik icinde - hizli cevap
isim Uretici
"Ne isim koyayim?"

Skor Karti
"[sim yeterince gliclii mii?"

Domain Kontrol
"Domain/sosyal misait mi?"

Dil Guvenlik
"Yabanci dilde ne anlama geliyor?"

Slogan Uretici
"Tagline ne olmali?"

Marka Hikayesi
"Storytelling nasil?"

Marka Rehberi
"Kimlik kilavuzu nasil?"

PROFESYONEL RAPORLAR

Tek seferlik ya da abonelik - derin analiz

Konumlandirma +349
"Rakipler arasinda nerdeyim?"

Pazar Analizi +449
"Pazarim ne kadar bulyik?"

Tescil Analizi £+499
"TURKPATENT ret eder mi?"

Strateji Paketi £+799
Konum+Pazar+Tescil

Degerleme +£2.999
"Markam kag para eder?"

Tam Paket £4.999
9 raporu bir arada

Rakip Analizi
"Rakibimin zaafi ne?"

Sema 5 — Raporlarin Kapsam Haritasi

brandhane.com
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Hangi rapor hangi soruyu cevapliyor? Bu sema, moddlleri ve Ucretli raporlar 'hangi is
sorusunu c¢ozdukleri' acisindan gruplar. Modiller abonelik icinde Ucretsiz (plana bagh);
raporlar tek tek satin alinabilir veya Ust planlarda dahildir.
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21. PDF/WORD EXPORT, PAYLASIM VE
ARKADAS DAVETI

21.1 Raporlar Disa Aktarma

Platformda Uretilen her rapor iki formatta disa aktarilabilir:

PDF Musteriye / yatinmciya teslim edilecek final belge icin. Profesyonel
dizgi, marka renkleri, logo. Print-ready.

Word (DOCX) DUzenleme gerekiyorsa. Bir bolimU degistirmek, kendi iceriginizi
eklemek, ajans sablonunuza tasimak icin ideal. Ajans planinda
whitelabel Word export aktif.

Export icin adimlar: Rapor sayfasinda sag Ustte 'indir' butonuna tiklayin - PDF veya Word
secin » dosya cihaziniza indirilir. Ajans planindaysaniz, export éncesi 'Branding' sekmesinden
kendi logo ve renklerinizi ekleyebilirsiniz.

21.2 Musteriyle Paylasim

Uc yéntemle paylasim mimkiin:

(a) Dogrudan PDF: indirdiginiz PDF'i e-posta ekinde génderin. En yaygin yéntem.

(b) Paylasilabilir Link: Rapor sayfasinda 'Link Olustur' ile 7 gunluk read-only link Gretin.
Musteri link ile online gérantuler. Pro+ planlarda.

(c) Ajans Portali: Ajans planinda her musterinize 6zel mini-portal acabilirsiniz. MUsteri kendi
login'iyle tim raporlarini gorur.

21.3 Arkadas Davet Programi

Brandhane'in 'Arkadasini Davet Et' programi: kendi davet linkinizi paylastiginizda her yeni
kayit icin size 1 ay ucretsiz Premium eklenir. Teorik olarak 12 kisiyi davet ederseniz 1 yil
bedava Premium kullanirsiniz. LinkedIn'de bir post veya girisim cevrenizde bir paylasim
genelde 3-10 kayit getirir.

Davet linkine erisim: Hesap ayarlarindan — 'Referans Programi' — linkinizi kopyalayin. Link'i
paylasan her kullanici kayit oldugunda hem size hem ona 1 ay Premium hediye.
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22. EN iY] UYGULAMALAR — 10
KURAL

Brandhane'i tam kapasite kullanan kullanicilarin ortak pratiklerinden stztulmus 10 altin kural:
1. Girdi kalitesine vakit ayir.

5 dakika fazla girdi, 2 saat manual dluzeltme tasarrufudur. Sektéri 'teknoloji' yerine 'B2B Saas,
muhasebe, KOBI pazari' olarak, kisiligi 'modern' yerine 'minimal, iskandinav, sessiz' olarak
tanimla.

2. Bir seferde karar verme.

isim Gretimini en az 3 farkli oturumda tekrarla. Her oturumda farkl marka kisiligi sifatlari dene.
30+ aday Uret, sonra kisa listeye in.

3. Skor kartini filtre, karar olarak degil, elek olarak kullan.

85+ skorlu isimlerden basla, 65-84 bandindaki 'gelisime acik' adaylari atlama. Bazen manuel
tek-harf dizeltmeyle skor 70-90'a cikar.

4. Domain + sosyal kontroli ismi favori yapmadan énce yap.

Guzel bir isme asik olup sonra .com'un tutuklu oldugunu 6grenmek demoralize eder. Her favoriye
eklemeden 6énce hizli kanal taramasi yap.

5. Tescil analizi 1 aday icin degil, 3 aday icin alsin.

isim 1 ylksek skor alsa bile tescil riski yiiksek cikabilir. 3 adayin hepsi icin
£499+4499+4499=41.497 yatir, en guvenli olaniyla basvur. Red edilen basvuru £5.000+ kaybi
demek.

6. Pazar analizi ile konumlandirmayi ayni hafta al.

Bu iki rapor birbirini besler — konumlandirma 'nereye oturayim' derken pazar analizi 'pazar
nerede acik' der. Birlikte alindiginda %40 daha tutarh cikar (Strateji Paketi).

7. Slogan'it 2 hafta dinlendir.

Al Uretilen slogan ilk okuyusta 'harika' gelir; 2 hafta sonra 'siradan' gelebilir. Uretilen 10 adayi not
al, 2 hafta sonra tekrar oku — hala dimagda olanlar finalist.

8. Marka rehberini logo tasarimcinla paylas.

Logo tasarimina baslamadan 6nce marka rehberinin renk + tipografi + gorsel dil bélimlerini
tasarimciya brief olarak ver. Tasarim sureci 3-5 kat kisalir.

9. Degerleme raporunu yilda bir yap.

Markanin degeri dinamiktir. Yilda bir degerleme, satis hazirhgi kadar, kendi pazarlama ROIl'nizi
izlemek icin de degerlidir. Markaniz Ar-Ge harcamasi = deger artisi 6lcim.

10. Whitelabel giiciinu kullan (ajans).
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Ajans plani aldiysan her musteri icin 6zel renklerle export yapabilirsin. Musteri Brandhane'i
gOrmez, sizin ajans dokiimaninizi gorur. Bu, hem satis glctnd artirir hem de aboneligi amortize
eder.

brandhane.com © 2026 - ALCOREN INTELLIGENCE Sayfa 33



BRANDHANE - Kullanim Rehberi Tarkiye'nin Marka Zekas! Platformu

23. SIK SORULAN SORULAR

S: Brandhane yerine bir marka ajansiyla calissam daha iyi olmaz mi?

C: Brandhane marka ajansinin yerine gecmez; marka ajansinin hazirlk stresini 3 aydan 1 haftaya
indirir. Yaratici son dokunuslar, musteri yuz yuze toplantilari, 15 yillik sektor icgtdusu
Brandhane'den alinmaz — ama stratejik cergeveyi, veriyi, raporlari almak mimkudndur. En iyi
kullanim: Brandhane ile 6n-hazirlik yap, ajansa net brief ile git. Ajans saati %60 duser, cikti kalitesi
artar.

S: Al'In Urettigi isim benzersiz mi? Baskasi ayni ismi uiretirse ne olur?

C: Al her Uretimde benzersiz kombinasyonlar cikarir; ayni girdiyle iki farkl kullanici bayuk
ihtimalle ayni ismi gérmez. Ancak garanti yoktur. Bu ylzden sectiginiz ismi hizla TURKPATENT'te
tescil ettirmelisiniz — tescil 'ilk basvuran alir' prensibine gére calisir.

S: Rapor tamamen Al mi, insan editor de var mi?

C: Raporlar Claude Al tarafindan Uretilir. Platform kurulusunda cesitli uzmanlar (marka
danismanlari, marka vekilleri) sablonlari ve kalite kriterlerini tanimlamistir. Ancak her rapor icin
dzel insan editér dokunusu yoktur — bu fiyat-performans dengesini saglar. Ozel insan editérliik
isteyenler Ajans planinin '6zel entegrasyon destegi'nden faydalanabilir.

S: Tescil Analizi'ne gore basvuru yaptim ama reddedildi. Sorumluluk kimde?

C: Kullanici s6zlesmesinde aciklandigi tzere, Tescil Edilebilirlik Analizi bir 6n-tarama ve risk
degerlendirmesidir — TURKPATENT'in nihai kararini tahmin etmeye calisir ama baglayici degildir.
Fiili tescil karari uzmanlar panelindedir. Ciddi basvurularda bir tescil vekiline de danismak
sorumluluk/guvence acisindan Onerilir.

S: Fatura ve 6deme — kurumsal kullanim icin nasil calisir?

C: Platform iyzico veya benzer 6deme altyapisiyla kredi karti ve havale kabul eder. Kurumsal
e-fatura desteklenir. Ajans ve Pro planlarda aylik veya yillik (2 ay indirimli) 6deme secilebilir. iade
politikasi icin Kullanim Kosullari sayfasi referans alinmahdir.

S: Verilerim giivenli mi? ismim rakibime sizar mi?

C: Platform GDPR ve KVKK uyumludur. Proje verileriniz sifreli tutulur ve sadece sizin hesabinizda
erisilebilir. Al modeli tretim sirasinda verinizi 6grenme amacli saklamaz. Yine de gercekten hassas
(patent, ticari sir seviyesi) bilgiler icin ek NDA gereken projelerde ajans/enterprise paketini tercih
etmek en guvenli secimdir.

S: Uretilen isimler Gizerinde telif hakkim var mi?

C: Kullanim Kosullari'nda belirtildigi Gzere Al tarafindan Uretilen giktilari kullanma hakki
kullanicidadir. Ancak telif hakki kavrami marka isimleri icin gecerli degildir — marka isimleri 'telif'
degil 'tescil' yoluyla korunur. Uretilen ismi kendi markaniz olarak benimsemek icin TURKPATENT
tescil basvurusu yapmalisiniz.

S: Rapor cikarildiktan sonra giincellenebilir mi?
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C: Uretilen rapor o anki girdilere gore statiktir. Girdileri glincellerseniz 'Yeniden Uret' ile yeni bir
versiyon cikarirsiniz. Ge¢cmis versiyonlar arsivde saklanir (Pro+ planlarda). Bu 6zellik markanin
zaman icindeki konum degisimini izlemek icin degerlidir.

S: Neden Namelix veya benzer yabanci araci degil?

C: Uc temel sebep: (1) Tiurkce fonetik ve kiltiirel dzellikler — 'Zirich' Tlirkce konusanda 'Uri¢' gibi
cikar, yabanci Al bunu bilmez. (2) TURKPATENT Nice siniflandirmasi — sadece Tirk hukukunda
olan 'hizmet tescili' ve 'genisletilmis koruma' kavramlari. (3) Yerel rakip verisi — Turk pazarinda
hangi isimler kullaniliyor, hangi bosluklar var.

S: Benim icin hangi plan en uygunu?

C: Hizl test: (a) Tek bir marka kuruyorsan ve 1 kez kullanacaksan — Ucretsiz + tek sefer rapor. (b)
Bir sirketin pazarlama muduriysen ve yilda 2-3 alt-marka/kampanya oluyorsa = Pro. (c) Ajanssen
ve her ay yeni musteri aliyorsan = Ajans. (d) Girisimcisen ve markayi 1 yil icinde tam oturtmak
istiyorsan - Premium. Kararsizsan 30 giin Ucretsiz kullan, kullanim ériintiine gére karar ver.
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24. KISAYOL REFERANS KARTI

Bu son sayfayi yazdirip masaniza yapistirin — ihtiyaciniz olan rehberin 6zeti.

24.1 Gorev - Arac Tablosu

'Markama isim bul.'

isim Uretici (modl)

'Sectigim isim guclu
mu?'

Skor Karti + Derinlemesine Analiz (modul)

'Domain ve
@instagram miisait
mi?’

Domain & Sosyal Kontrol (modul)

'Yabanci dilde ne
anlama geliyor?'

Dil Gavenlik (modul)

'Sloganim olsun.'

Slogan Uretici (moddil)

'Markama hikaye
yazmaliyim.'

Marka Hikayesi (modul)

'‘Brand guidelines
lazim.’

Marka Rehberi (modul, 8 bolim)

'Rakiplerim arasinda
nerede duruyorum?'

Konumlandirma Raporu (£349)

'Pazarim ne kadar
buyuk?'

Pazar Analizi (£449)

'Rakibimin zaafi ne?'

Rakip Analizi (modul, Premium+)

'TURKPATENT ret
eder mi?'

Tescil Analizi (£499)

'Uciinii birden lazim.'

Strateji Paketi (£799)

'Markam kag para
eder?'

Degerleme Raporu (£2.999)

'Her sey tek belgede
lazim.’

Tam Analiz Paketi (#4.999)

24.2 Plan Secim Hizh Kilavuz

1 kerelik marka
kurucum

Ucretsiz + tek seferlik raporlar

brandhane.com
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Solo girisimci, 1 Premium (£199/ay)
marka

Pazarlama midiirii, Pro (£499/ay)

2-3 marka

Freelance danisman Pro (£499/ay)

Ajans, 3+ miusteri/ay Ajans (£4.999/ay)

Marka/Patent vekili Pro + Tek seferlik Tescil Analizleri

M&A; hazirligi yapan Tam Analiz Paketi (#4.999 tek sefer)
firma

SON SOz

Brandhane bir marka kurmayi kolaylastirir; marka kurmayi kolay yapmaz. Platform en iyi,
sizin sektor bilginiz ve stratejik sezginizle birlestiginde calisir. Araclar iskelettir; markayi
siz etle/canla doldurursunuz. Bu rehberi bir kez okuduktan sonra yapacaginiz en iyi sey,
su anda bir marka fikrinize atlamak ve ilk 5 ismi Gretmektir. Marka isimleri dusunulerek
kurulmaz — Uretilerek, elenerek ve test edilerek kurulur.

Rehberin sonu. Platform gtincellendik¢ce bu rehber de glncellenir. Geri bildirimlerinizi
brandhane.com/iletisim tzerinden iletebilirsiniz.
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